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,»---3 billboardmi a inzeratmi sa rata ako s vyraznymi SiriteI'mi benefitov produktov a sluzieb.
O to dolezitejsie je, aby zaujali. O osvedcenych receptoch na dobry inzerat ¢i billboard hovori
Oliver Lippo, copyrwriter reklamnej agentury Soria & Grey a Rastislav Michalik, byvaly
copyrwriter reklamnej agentiry Juraj Vaculik, kreativne S$tudio, v sucasnosti pdsobiaci

v Kanade...*

....... "Ulohou oboch nosiov v reklamnej kampani je zaujat’ a odovzdat® strategickii
informaciu -- posolstvo, ponuku, prisPub, vyhodu -- vnimatel’om. Hlavnym $pecifikom
billboardu je, Ze napriek svojej vel’kosti neunesie vel’a informacii," tvrdi O. Lippo, podPla
ktorého na to, aby bol billboard t¢inny, musi byt’ maximalne jednoduchy na vnimanie.
Mal by obsahovat’ najviac tri prvky -- vizual, text a zna¢ku. VePmi zjednoduSene
povedané, vizual (vacSinou fotografia) by mal zaujat’, kratky a jednoduchy (dostatocne
velky) text by mal odovzdat’ informéaciu a celi komunikaciu by mala zastreSovat’ znacka.
""Na dve sekundy upitat’ pozornost’ a rychlo nieco odkomunikovat’," to je hlavna uloha
bilboardu podl’a R. Michalika. " Aby sa to vSetko stihlo, musi byt’ posolstvo jednoduché a
velké. Preto by na bilboarde malo byt’ ¢o najmenej vizualnych informacii -- maximalne

vyrazna fotka, kratky slogan a logo."......
Aj inzerat potrebuje vzduch

»-. V inzercii je mozné povedat’ viac. M6Zu v nej byt texty, tabul’ky, kontaktné adresy. AvSak
aj tu plati, Ze menej znamena viac. Vyrazny vizual alebo headline plus l0go -- to je idealna
zostava aj pri inzerate. Citatel’ sa v zasade brani preplnenym inzertnym stranam. Je
pravdepodobnejsie, Ze si vSimne prehl’adnejsi inzerat, ktory si veI’'mi nenarokuje na jeho
volny ¢as. Hlavnou ulohou inzeratu je vzbudit’ zdujem a podat’ zakladné informécie. Je
neefektivne, ak inzerat supluje ulohu P.O.S. materialov, webu, pripadne iného zdroja

detailnych informacii....“(Rastislav Michalik)

Tomu sa hovori SYNERGICKA KOMUNIKACIA. JEDNA KOMUNIKACIA MA
PODPOROVAT DRUHU. BB EXPO, spol. s .r.o.

,Podla O. Lippa je inzerat médium, kde moZno povedat’, ukazat’ a vysvetlit ovel’a viac ako na
billboarde. To hlavné, o chcete povedat, treba povedat’ uz v titulku. Ak citatel'a nezaujme

titulok, do podrobnejsicho textu sa vobec nebude puastat’. Text v inzerate by mal "ist’ priamo na


http://hn.hnonline.sk/prilohy-197/na-dobrom-billboarde-a-inzerate-menej-znamena-viac-45299
http://hn.hnonline.sk/prilohy-197/na-dobrom-billboarde-a-inzerate-menej-znamena-viac-45299

vec" a vnimatel'ov by mal oslovit’ recou, ktorej budu rozumiet. Mal by vyvolat’ zaujem o

produkt alebo sluzbu, ktoru propaguje.
Kreativita vychadza z prieskumov

,Dobry billboard aj inzerdt musi predovSetkym okamzite zaujat. Bud’ neuveriteIne
vyhodnou ponukou, alebo napadom samotnej reklamy. "Posolstvo musi byt’ jednoduché a
jednoznaéné. Cim menej vizudlnych informacii, tym vécsia je pravdepodobnost’, Ze im niekto
bude venovat svoj €as. Je totiz iluziou reklamnych a marketingovych pracovnikov, Ze sa vsetci
spotrebitelia teSia na luStenie kreativno-intelektualnych hlavolamov a obchodnickych

skoroklamstiev," hovori R. Michalik.*

Ak inzerat a billboard pdsobia spolocne, tak plati, Ze musia mat’ jednotny vizuélny styl. Ak je
inzerat alebo billboard sucast'ou kampane, Casto sa stava obetou kompromisov. Ak ste ndhodou
nevideli jeho televiznu podobu, mdze byt’ dokonca tplne nezrozumitelny. V tom pripade su to

naozaj vyhodené peniaze.*



